CW foto Christian Wangberg
Floterhakan 23
1920 Sgrumsand

Patentstyret Sgrumsand 27. mai 2018
Postboks 4883 Nydalen
0422 Oslo

Tilsvar mot innsigelse varemerkeregistrering nr. 295307/
REF OP2018/00108

Som meddelt skriftlig til Patentstyret 8. mai 2018 har jeg dessverre ikke mottatt innsigelsen datert 15. mars
2018. Derfor har ikke tilsvaret kommet innenfor opprinnelig frist. Jeg har fatt utsatt frist av saksbehandler hos
Patenstyret pa en maned til & komme med tilsvar mot innsigelsen fremmet av ACAPO AS pa vegne av Cewe
Stiftung & Co KGaA.

Jeg takker for velvilje hos Patentstyret og at jeg gis muligheten til & besvare innsigelsen.

Innledningsvis vil jeg si at Patentstyret har gitt meg en meget god radgivning underveis i sgknadsprosessen.
Etter min oppfatning har Patentstyret ogsa foretatt en grundig vurdering i denne saken.

Ett eksempel: Ved forste gangs innlevering av sgknad, ble sgknaden ikke registrert da et annet firma
innenfor telekommunikasjon hadde beskyttet bruken av bokstavene C&W og dermed var det forvekslingfare.
Dette er en oppfatning jeg deler med Patentstyret. Rettighetshaver sendte begjeering om frivillig sletting il
Patentstyret. Etter dette ble sgknaden til CW foto registret av Patentstyret 5. desember 2017.

Jeg tar avstand fra de pastander som rettes i innsigelsen fremmet av ACAPO AS pa vegne av Cewe Stiftung
& Co KGaA.

Kort oppsummert:

* Sett ut i fra forbrukers side bar de enkelt kunne skille registrerte varemerker. Skrivemate
og figurmerke er tydelig ulike.
* Sett ut i fra forbrukers side bar det veere enkelt a skille de ulike produktene og
tjenestene:
* Undertegnede arbeider som fotograf (skaper andsverk for en begrenset kundekrets)
* Innsiger selger fotoprodukter (driver eksemplarfremstilling i storskala).
* Pa bakgrunn av dette er det ikke sannsynlig at forbruker vil oppleve at CW fotos registrerte
varemerke er gjenstand for forvekslingfare, og/eller strider mot andres rettigheter og/eller at
det er foretatt en urimelig utnyttelse av andre varemerkes seerpreg.

Oppsummeringen begrunnes kort i punktene under:
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120 ar har foto veert
Christian Wangbergs
store hobby. Na har
han tatt steget og
startet egen foto-
bedrift.
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drommen om egen bedrift uti ik
liveti sommer. Da Sorumsand-
karen har fulltidsjobb ved
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jeg meg. rmd man  han.

r alle et digital
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I DIALOG MED
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BLAKER:
Eiendomsmegler
Oluf Schou har stor
tro pa at Serum
kommune far solgt
Krogstad Miljopark.

Etter at Oslo kommune valg!

n

t ever opere, sier Schou
bestemte  Sorum | 1o d

Hyor god tid har dere pi
dere til 4 fa til ct salg?

- Vi stresser ikke. Kom
munen jobber fortsatt med
noen rammebetingelser som
det er viktig for kjoper &
avklare. Dette gar blant annet
pé vann og avlop il omradet.
Jeg er imidlertid helt sikker pa
atvi skal fa solgt omradet, sier
Schou

dommen Krogstad Miljo-
park i Blaker.
Fortsatt er det ikke giennom
fort et salg, men ciendoms.
megler Oluf Schou i Realia er

er noen fi aktorer som
interessert i & kjope
omridet. Akkurat ndsitter
essentene i tenkeboksen.
Eiendommen skal utvikles og

SENNERUDVEIEN - 18/20

Hoy standard - meget barnevennlig - gasspeis - egen garasje
Sennerudveien 18 0g 20,

1920 Sorums

PRISANTYDNING: fra kr. 3.795 000,
SELGER: 3-Elementhus AS P
OMKOSTNINGER: Lave omk. ca. 23 000,-
EIERFORM: Selveser

FELLESUTGIFTER: Ca. kr 400,
P-ROM/BRA: 137 m’ / 146 m*

VISNING: Torsdag 26. september kl. 18-19

SOLGARD Il - ENEBOLIG

Hoy standard - meget barnevennlig - gasspeis - egen garasje

Solghrdvegen 1-3,1920 Sorumsand
PRISANTYDNING: fra ki 3.795.000,-

OMKOSTNINGER: Lave omk. ca. 23 000,
BYGGEAR: 2012/13

EIERFORM: Selveier

FELLESUTGIFTER: Ca. k. 40,
P-ROMBRA: 141 m / 146

TRAVAREN - SORUMSAND

3 selveiere | Sorumsand sentrum - hoy standard - gasspeis - P-hus
Sorumsandveien 68,1920 Sorumsand
PRISANTYDNING: fra ki 2.320.000, \at!
+ PARKERINGSPLASS | P-HUS. 1s0°
1 reservert!

SELGER: Sorumsand Traevarefabrk AS ver
1ledig! |

OVERTAKELSE: 1. KVARTAL 2014
'OMKOSTNINGER: Lave omk. ca. 23 000,
BYGGEAR: 2013 EIERFORM: Seleier
FELLESUTGIFTER: Ca. kr 950,
P-ROM/BRA: 58 v / 60 m' / 67 m*
VISNING: Torsdag 26. september K. 18-19

SORUMSAND - ARENA

12 flotte leiligheter, 10 er solgt - hey standard - gasspeis - P-hus
Solghrdvegen 2-14,1920 Serumsand
PRISANTYDNING: fa ki 3.395.000,
SELGER: Riholigrden Prosiekt AS
OVERTAKELSE: 2. KVARTAL 2013
OMKOSTNINGER: Lave omk. ca. 23 000,
BYGGEAR: 2012/13 EIERFORM: Sehveier
FELLESUTGIFTER: Ca. kr. 950,
P-ROWBRA: fra 83 - 137’  fra 92 - 153m’
GARASJEPLASS OG HOY STANDARD!
VISNING: Torsdag 26. september Kl 1819

* Boligstandard TEK 10 med
balansert ventilasjonsanlegg og
energisertifikat

* Hoy isolasjonsevne

* 3lags vinduer

* Opplegg for gassfyring og

« Fibo Tresbo med 15 drs garanti pa
baderom

* Vegghengte toaletter

« Kjokkeninnredning med takheye
overskap

* Hoyskap for komfyr og
microbolgeovn

« Inntil kr. 10.000,- i hvitevarer

* Komplett sentralstovsugeranlegg

elektrisk gulvvarme pa bad,
teknisk rom og entré

Sudrheimgruppéen

¢
EXACT

OPPDRAGSANSVARLIG:
Audun Torgan 90 11 84 79/ 63 94 74 90
Avdeling Torgan & Partners AS
www.exact.no
Se ogsa vire nettsider:
trevarenbolig.no | sorumsand-arena.no

o

COBSEN
det er et tungt loft for nia Sablado

Omtale i Indre Akershus Blad 25. september 2013 som
dokumenterer bruk av varemerket CW foto.

1. Bakgrunn

Konklusjon: CW foto er en allerede
innarbeidet merkevare.

CW foto Christian Wangberg ble registrert i
Enhetsregisteret 18.06.2013 under
naeringskoden 74.200 Fotografvirksomhet og
som ENK. Bedriften er MVA-registrert.

CW foto tar portrettbilder (barn, konfirmant,
bryllup) og miljgportretter for bedrifter.
Bedriften tilbyr i et begrenset omfang fotokurs
pa Sgrumsand og selger fotokunst i
nummererte opplag.

Innsiger er registrert under andre
naeringskoder.

Det kom ingen innsigelser da jeg registrerte
navnet i 2013. Domenet cwfoto.no var ogsa
ledig. Domenenavn og navnet CW foto har
veert aktivt i bruk siden 2013. P& min nettside
fremkommer hele navnet, CW foto Christian
Wangberg, under menypunktet«om».

Etter min kunnskap er det kun i senere tid
CEWE Norge aktivt har begynt & bruke sitt
navn pa det norske markedet. Tidligere har
det primaert veert markedsfort under andre
merkevarer, for eksempel Japan Photo, Elkjop
etc.


http://cwfoto.no
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Skjermbilde 05. april 2017 som viser bakgrunnen for Skjermbilde 9. mai 2018 som viser klar navnllikhet mellom
varemerkereqistreringen. Cw foto oq Cw Foto.

Siden man kan oppna varemerkebeskyttelse gjennom bruk, ble det ikke sgkt om varemerkebeskyttelse i
2013.

Men i 2017 ble dette temaet aktuelt for meg: 1 2017 ble det registrert et firmanavn i
Bronngysundregistrene pafallende likt mitt etablerte selskap (se skjermbilde over).

Derfor ble det naturlig & seke om varemerkebeskyttelse, da dette er enklere & dokumentere enn gjennom
bruk, dersom samme situasjon skulle oppsta senere. Dette var etter en klar anbefaling av Patentstyrets
radgivere som jeg var i kontakt med i 2017. Det konkurrerende firmanavnet er na slettet fra
Bronngysundregistrene, men fortsatt ikke pa sosiale medier. Dette viser viktigheten av & beskytte sitt
varemerke nar det oppstar sa klare forvekslingfarer som skjermbildene over dokumenter.

2. Tjenestelikhet

Konklusjon: CW foto skaper et andsverk gjennom fotografering for en smal kundekrets, ikke
eksemplarfremstilling til massemarkedet.

Vi er begge i samme bransje, med tjenestene som utfares er ulike. Etter min bransjeerfaring gjennom fem
ars drift, vil en forbruker enkelt skille mellom tjenestene tilbyr:

* CW foto henvender seg i sin markedskommunikasjon til malgruppen som gnsker utfort en tjeneste av
profesjonell fotograf. CW foto opererer i et begrenset geografisk omrade, primeert pa Romerike i
Akershus fylke.

* CEWE Norge AS henvender seg i sin markedskommunikasjon til malgruppen som gnsker fysiske varer
av ulike fotoprodukter, der tjenesten enten bestilles pa internett eller i en rekke fysiske butikker i Norge. De
tilbyr ikke profesjonell fotografering.

CW foto utfarer tjenester tidligere i verdikjeden. Jeg skaper et andsverk gjennom fotograferingen.
CEWE Norge AS utfgrer eksemplarfremstilling for de som eier andsverket.

Jeg henvender meg til malgruppen pa et tidligere tidspunkt i kigpsprosessen/verikjeden, og drar derfor ingen
fordel av CEWE Norge AS" merkevareposisjon. Det er naerliggende & tro at en gjennomsnittsforbruker



eventuelt vil benytte seg av CEWE NORGE AS’ tjenester som & bestille et fotokrus, album, mobildeksel eller
kalender etc senere i verdikjeden/kjgpsprosessen.

Jeg synes heller ikke man skal undervurdere «gjennomsnittsforbrukeren» evner slik som innsiger gjor. Sagt
pa en enkel mate:

Etter min erfaring vet en forbruker om de trenger en fotograf for a ta et bilde, eller om de trenger en
leverandor for a lage en kopi av et bilde de allerede har.

Dessuten, skal en forbruker fa en tjeneste utfort av en profesjonell fotograf, skjer ikke dette tilfeldig:

Punkt 1: Man ma legge til grunn at en gjennomsnittsforbruker bruker digitale sekemototorer for & finne
produkter og orientere seg i tienestetilbudet. Trenger en forbruker en fotograf, er det neerliggende & tro at de
soker etter «fotograf og stedsnavn». Trenger man et fotoprodukt, finner fotobruker dette ved & sgke etter
«fotobok, forstarrelse av bilder, fotodeksel til mobil» etc. Allerede i sgkeresultatet vil tienestene differensiere
seg.

Punkt 2: Deretter ma forbrukeren bevisst ta kontakt med fotografen med sin henvendelse. De ma innga
timeavtale for fotografering og en ha en dialog i forkant. Tjenesten utfores ved fysisk fremmgte innenfor et
begrenset geografisk omrade.

Dermed mener jeg at det vanskelig kan hevdes at det er en forvekslingsfare, siden & benytte fotograf krever
et bevisst valg hos forbruker.

CW fotos merkevare gnsker heller ikke a bli assosiert med fotoproduktene som CEWE Norge AS tilbyr
for konsumentmarkedet. For meg er det heller en ulempe om jeg skulle bli assosiert med en merkevare
som har volumproduksjon av ulike fotoprodukter.

Jeg utfarer kun eksemplarfremstilling for de kunder som har veert hos meg til fotografering. Som det heter i
min markedskommunikasjon:

For meg betyr kopiene like mye som selve fotografiet. Fra mine dager i markerom, var en god kopi halve
jobben. | dag foregar mye av magien i det digitale merkerom. Men det tradisjonelle veggbildet er fortsatt like
viktig. Det er det som skal henge pd veggen i generasjoner, glede deg hver gang du ser pa det. Jeg overlater
ikke denne jobben til noen andre, enn til meg selv. Derfor lager jeg alle kopier selv pa egen storformatskriver

3. Navnelikhet

Konklusjon: Det er ulik skriveméate og ulik bokstaviengde. Ordene jeg bruker i mitt figurmerke er en
naturlig del av norsk dagligtale.

CW foto er en forkortelse for Christian Wangberg fotografi. Et firmanavn pa 26 bokstaver er langt &

kommunisere, ikke minst som et domenenavn; www.christianwangbergfotografi.no Derfor ble Christian
Wangberg forkortet til initialene C og W og fotografi til foto i 2013.

Den eneste likheten mellom oss er at vi begge har bokstavene C og W i navnet vart, men
bokstavkombinasjonen er ulik. CW er initialene til Christian Wangberg og séledes naturlig sveert naturlig &
benytte. Som registreringen i Bronngysund, domenet og registreringen hos Patentstyret viser, benytter jeg
ikke bokstavkombinasjonen CW alene, det er alltid i sammen med ordet foto.

Skrivematen mellom CW foto og CEWE har en markant forskjell og man ber anta at
gjennomsnittsforbrukeren klarer & skille mellom de to bedriftene nar det skrives pa ulike mater. Skrevet som
nettadresser, www.cwfoto.no og eksempelvis cewe.no eller cewefotobok.no tydeliggjer ulikheten i praksis.

Ordet foto er et generisk begrep og brukt i norsk dagligtale. Den fonetiske ordlyden av C-W, uttales pa lik
mate som C-V (forkortelse for curriculum vitae). Dette er et norsk dagligdags ord som star omtalt i


https://www.cwfoto.no/priser-og-muligheter/
http://www.christianwangbergfotografi.no
http://www.cwfoto.no
http://cewe.no
http://cewefotobok.no

Bokmalsordboka og Nynorskordboka og séledes en uttale som er vanlig. Etter min oppfatning er det vanlige
norske ord og forkortelser som benyttes i mitt navn, ogsa uttale, og dermed noe man ikke kan
varemerkebeskytte alene. Det samme er ordet fotobok som inndigner argumenter for. Dette er heller ikke et
ord man kan eie alene.

4. Likhet mellom kjennetegn

Konklusjon: Det er tydelig forskjell mellom kjennetegn.

Som nevnt i punkt 3. er bokstavene CW initialene til undertegnede. Initialene har en starre skriftstarrelse for
a kommunisere undertegnede som en personlig merkevare. Det generiske ordet «foto» er med for & rettlede
forbrukeren hvilken tjeneste firmaet tilbyr. Et stilisert kamera er plassert i bunn av logo for & understreke
fotografvirksomheten.

Grunnformen og hovedblikkfanget er ulik. CW foto bruker sirkelform som innramming, CEWE bruker en
kvadratisk form.

Fargen rad er det en av verdens mest populaere farger og vanskelig alene & ta eierskap pa. Red henspeiler
til fargepsykologien som kraftfull, gled og kjeerlighet. Dette er forankret i CW fotos verdier.

Bruken av hvit skrift er designmessing begrunnet for a gi optimal kontrast og lesbarhet mellom bakgrunn og
skrift.

Bakgrunnen i CW fotos logo har en gradering fra red til mgrkergd, samt et firkantet monster for a gi
seerpreg.

Det er ogsa et typografisk skille: CW foto bruker to ulike skifttyper og storrelser, med og uten seriffer,
mens CEWE Norge AS bruker skriveskrifter i samme skriftstarrelse. CW bestéar av to bokstaver, CEWE
bestar av fire bokstaver.

| sum gir dette min logoen et tydelig saerpreg som merke og skiller seg tydelig fra innsigers merke.

5. Sameksistens

Konklusjon: CW foto og CEWE har samarbeidet siden 2017 uten at navn og merkevare har veert
gjenstand for diskusjon eller problematisering.

Avslutningsvis vil jeg gjere Patentstyret oppmerksom pa at CEWE Norge AS og CW foto har samarbeidet
siden sommer/hgst 2017.

Samarbeidet gar ut pa at jeg henviser mine fotokurs-kunder (http://www.cwfoto.no/fotokurs/) til innsiger
(https://www.japanphoto.no/cwfoto). Her far kursdeltakerne mulighet til & kjgpe rabatterte kameraprodukter.
Bade i rabattkoden utformet av innsiger, i nettadressen til Japan Photo og pa selve nettsiden brukes,
benyttes det mitt varemerke, CW foto. Jeg er ogsa samarbeidspartner i ukeplan.no som ogsa er eid av
innsiger og star ogsa omtalt pa disse sidene.

For meg er dette et bevis pa en god sameksistens og et eksempel pa godt samarbeid gjennom bedrifter i
Norge der man kan trekke positive synergier fra hverandre.

Viser ogsé utdrag av e-post 18. august 2017 sendt fra innsiger der det gnskes ytterligere samarbeid:

6.Veggbilder er viktig hos oss — vi hadde satt pris pa om du brukte lenken www.japanphoto .no/veggbilder, samt nevnte

vart aller viktigste produkt, nemlig Min CEWE Fotobok. Her kunne du kanskje laget en demo med egne bilder som du
har i kurslokalet ditt ? https://www.japanphoto .no/cewe-fotobok

Som beskrevet i punkt 2, er dette noe jeg ikke har valgt & ga videre med, da jeg fremstiller eksemplarene
mine selv. A kunne tilby mine kunder relevant kamerautstyr finner jeg mer relevant.


http://ukeplan.no/
http://www.japanphoto.no/veggbilder
https://www.japanphoto.no/cewe-fotobok
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&m Kundesenter ~ Butikksek Logginn Ny kunde? Registrer deg her

¥ JApAN phoro

Hjem Kompaktkamera Systemkamera Objektiv LysogStudio Videokamera Tilbehgr Kameraveske Minnekort Stativ Drone Mobilreparasjoner —Lagersalg

Se alle varekategorier | ‘ o Vis handle\

Hjem

Blits for ( CW Foto - Japan Ph)to
Canon (1)

Nikon F (1)

Objektiv Type

Normalzoom (4)
Telezoom (2) Visning av produkter 1 - 16 av 16
Vidvinkelzoom (2)

Nullstill

Tilbeharstype

Reflektor (3)
Nullstill

Blitstype Manfrotto Befree Travel Sort Stativkit Godox Ving V860II Canon Godox X1 TTL Trédles Sender Canon

Ekstern blits (2) Ikke pa lager Ikke pa lager Pa lager

Stativtype

Fotostativ (1)
Nullstill

Merke

Vi bruker informasjonskapsler (cookies) for & gi deg en god opp! og til & samle statistil

Skjermbilde 09. mai som viser hvordan rettighetshaver og innsiger har hatt et samarbeid siden 2017.

Pa bakgrunn av dette samarbeidet, og god kjennskap til hverandre allerede, finner jeg det derfor hele denne
innsigelsen forunderlig. Det har trolig veert lagt ned mye flid (og advokattimer) & skrivebordsproblematise
scenarioer, mens det i realiteten har veert et godt og spennende samarbeid mellom oss to, der vi utfyller
hverandre, til beste for gjennomsnittsforbrukeren. P& bakgrunn av dette stiller jeg meg sperrende til
hvilke intensjoner som egentlig ligger bak denne innsigelsen.

6. Konsekvenser for omgjoring av vedtak

Konklusjon: A miste retten til 4 bruke mitt allerede godkjente varemerke vil fa store
okonomiske konsekvenser.

Til slutt vil jeg si at & miste retten til & bruke mitt navn og kjennetegn vil fa store skonomiske konsekvenser,
dersom Patentstyret skulle velge & omgjare sitt eget vedtak. Som et enkeltmannsforetak er fem ars hardt
arbeid neer uerstattelig. Jeg har brukt mye tid og ressurser pa bygge merkevare rundt min person og mot
kunder, nettsider, sosiale medier, skilting mm.



P& bakgrunn av punktene som er beskrevet i dette brevet, anmoder jeg Patentstyret til & opprettholde sitt
vedtak om at CW foto fortsatt kan beholde sin rett til bruk av varemerket i Norge innenfor de allerede
godkjente klasser.

Med vennlig hilsen

®

Christian Wangberg
Fotograf
CW foto



