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VAREMERKES@KNAD 201600866 - PROTEST
1 Innledning

Det vises til varemerkesgknad nr. 201600866 inngitt til Patentstyret 25. januar 2016 av
Norske Bryggerier AS (heretter Norske Bryggerier).

Bilag 1: Varemerkesgknad nr. 201600866

Av sgknaden gér det frem at merket DET SORTE FAR er sokt registrert i klassene 32 @ og
mineralvann og 33 Alkoholholdige drikker (unntatt o).

Varemerkeloven § 16 bokstav a og b er til hinder for registreringen av merket. Som det skal
redegjeres for under anfgres det fra denne side at Berentsens Bryggerhus AS (heretter
Berentsens) har innarbeidet rettigheter til det sokte merket SORTE FAR. Videre mé det
legges til grunn at Norske Bryggerier kjente til Berentsens innarbeidede varemerke og at
seknaden derfor er innlevert i strid med god forretningsskikk.

Undertegnende bistar Berentsens i sakens anledning og all korrespondanse bes rettet hit.
2 Innarbeideidet varemerkerett

Berentsens har siden 2008 benyttet merket SORTE FAR som kjennetegn for en kraftig og
merk gl av typen Stout med 4,7 % alk. Vol., se vedlagte markedsfgringsmateriale og
flaskeetikett.

Bilag 2: Produktserie
Bilag 3: Etikett Store Far

Av varemerkeloven § 3 tredje ledd hitsettes fglgende:

Varemerkerett oppnas uten registrering nar merket er innarbeidet. Et varemerke anses
innarbeidet nar og sé lenge det i omsetningskretsen her i riket for slike varer eller tienester det
gjelder, er godt kient som noens seerlige kjiennetegn.

For a oppna varemerkerett ved innarbeidelse ma merket for det forste vaere godt kjent i
omsetningskretsen, og merket ma utgjere et saerlig kjiennetegn.

| uttrykket seerlig kjennetegn ligger krav om at merket ma ha seerpreg som kjennetegn for de
varer eller tienester det gjelder, jf. varemerkeloven § 14 ferste ledd annet punktum. Det er
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liten tvil om at merket SORTE FAR har tilstrekkelig saerpreg og distinktivitet som kjennetegn
for @l og at merket oppfyller vilkaret om & oppfattes som noens seerlige kjennetegn.

Merket er godt kjent i omsetningskretsen. Produktet ble offisielt lansert 2. oktober 2008
under Verdensmesterskapet i saueklipping som fant sted pa Vikesa, i Bjerkreim i Rogaland.
Bare i 2015 ble det solgt over 25 000 flasker av dette produktet. Produktet har siden
lanseringen veert i salg:

giennom alle de store dagligvarekjedene (Rema 1000, COOP, Joker, Spar, Kiwi,
Meny) pa Ser- og Vestlandet

over hele landet i butikker i dagligvarekjeden Meny

pa skjenkesteder og glutsalg over hele landet

gjennom gl- og vingrossister som Vectura, Skan Log og Vinhuset
pa Fjord Line

Googlesak ved bruk av sgkeordet sorte far gir falgende sgkeforslag:

*?) G https://www.google.no/

Google | sortetr = n
sorte far 3
| sorte far ol
sorie far garn
sorte far i familien
kai( pa Enter for & soke

Vilkarene er tilstede for at Berentsens har oppnadd innarbeidet rett til merket SORTE FAR.

Berentsens innarbeidede rett til varemerket SORTE FAR innebzerer at ingen kan benytte
identisk eller forvekselbart tegn for varer eller tjenester av samme eller lignende slag i
neeringsvirksomhet uten samtykke fra Berentsens, jf. varemerkeloven § 4.

Berentsens innarbeidede rettighet innebzerer at sgknaden innlevert av Norske Bryggerier av
varemerket Sorte Far ma nektes registrering jf. varemerkeloven § 16 fgrste ledd bokstav a.

3 Norske Bryggerier har inngitt varemerkesgknaden i ond tro

Av varemerkeloven § 16 ferste ledd bokstav b hitsettes falgende:

Et varemerke kan ikke registreres uten samtykke av vedkommende rettighetshaver hvis:[.. ]

b) merket er egnet til & forveksles med et varemerke, foretaksnavn eller annet
forretningskjennetegn som en annen har tatt i bruk som kjennetegn for varer eller tienester for
swokeren og fortsatt bruker, og sekeren kjente til bruken da seknaden om registrering ble
innlevert, slik at leveringen dermed mé anses & ha skjedd i strid med god forretningsskikk,

Det vises til redegjarelsen for bruken av merket under punkt 2 over herunder at merket
SORTE FAR faktisk er tatt i bruk og fortsatt er i bruk av Berentsens.
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Det vil vaere hay grad av forvekslingsfare ved bruk av merket SORTE FAR for produkter i
omsgkte klasser. Det foreligger bade kjennetegns identitet og vareslagsidentitet. Hertil
bemerkes det at det foreligger reklameforbud for alkoholholdige drikker som gjar at
giennomsnittsforbrukeren i hovedsak har drikkens navn og etikett & forholde seg til.

Norske Bryggeriers bruk av merket SORTE FAR for @l og alkoholdholdige drikker vil
medfare en urimelig utnyttelse av den goodwill som Berentsens har brukt store resurser pa a
opparbeide seg de atte arene som produktet har veert solgt og markedsfert. Seerlig vil dette
gjelde markedsfering overfor grossistleddet og dagligvaren Berentsens har oppnadd
innarbeidelsen ved iherdig innsats og pa tross av snevre rammer for markedsfgring grunnet
reklameforbudet for alkoholholdige drikker.

Nar Norske Bryggerier sgker registrert identisk varemerke med merket som Berentsens har
brukt siden 2008 fremstar dette ogsa som en handling i strid med god forretningsskikk
neeringsdrivende imellom.

Som vist til over, krever det ikke mer enn et enkelt google-sgk for a fa kjennskap til at det
finnes en ol pa markedet som selges under merket SORTE FAR. Berentsens og Norske
Bryggerier er hertil konkurrenter i det samme markedet. Det ma legges til grunn at sgkeren
var kjent med Berentsens bruk av merket SORTE FAR.

Varemerkeloven § 16 forste ledd bokstav b er til hinder for registreringen av det sgkte
merket.

Den 5. februar 2016 tilskrev Berentsens sgker og redegjorde for sitt syn, samt fremsatte krav
om at Norske Bryggerier skulle trekke sgknaden. Berentsens varslet ogsa rettslige skritt i
saken for det tilfellet at ssknaden ikke ble trukket.

Bilag 4: Brev til Norske Bryggerier AS, datert 2. februar 2016

Norske Bryggerier har ikke latt hgre fra seg, men denne side registrerer at sgker ikke har
etterkommet kravet om trekking av sgknaden.

4 Oppsummering

Under henvisning til Berentsens innarbeidede varemerkerettigheter og sekers onde tro
bestemmelser som er redegjort for over protesterer Berentsens herved mot at
varemerkesgknad nr. 201600866 fremmes til registrering. Vi ber om at sgknaden blir nektet
med bakgrunn i Berentsens innarbeidede rettigheter til merket SORTE FAR.

Med vennlig hilsen
Advokatfirmaet Steenstrup Stordrange DA

,&”4%’ S Mot ’%‘J\

Katrine Malmer-Hgavik
advokat, partner
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